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Abstrakt: Prispevok poukazuje na sucasny trend v produkcii televizneho spravodajstva dvoch vybranych komerénych
televizif, v ktorom sa dominantnym stava obrazovy text. Problematické je nielen mnozZstvo vizualnych prvkov
zarad'ovanych do spravodajskych Sotov, ale aj ich frekvencia, dosledkom ¢oho dochadza k recepénej rezignacii na
informacna komplexnost’.
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Abstract: The contribution refers to the current trend in the TV news production of the two Slovak commercial TV
stations, which becomes the dominant image text in. Problematic is not only the quantity of visuals components in
news spots, but also their frequency with consequent of receptionist resignation on information complexity.
Keywords: tv news, image, visualization, aesthetics, anesthetics.

Uvod

Mnozstvo kazdodennych cinnosti, ktoré vykondvame, priamo stvisia alebo dokonca zavisia na
informaciach. Ci uZ v préci, v §kole, ale aj vo svojom voPnom ¢ase sme neustale konfrontovani s velkym
mnozstvom informdcif. Sicasnu spolocnost’ preto mozno oznacit’ za informacénu, teda taky, pre ktord s
informacné technolégie aich prenikanie do kazdodenného Zivota samozrejmé, prirodzené, dokonca
nevyhnuté. Informacia sa stava ,,strategickon komoditon na trhu“ (Rusnak a kol. 2010, s. 1006), s ktorou je mozné
obchodovat’, ktora sa stava zdrojom financ¢nych prijmov, a v neposlednom rade kreuje podobu sucasnych
(najmid komercénych) médii. Mnozstvo informacii, ktoré st dnes produkované, bez ohladu na ich
relevantnost’, je pomerne niroéné kvantifikovat’.! Anna Cabrunova (1998) hovori v tejto suvislosti
o informacénej krize z nadprodukcie, Pavol Rankov (2000) zase o informacnej explézii a dodava: ,,Masmédia,

obzvlast’ spravodajstvo, sii priam generdtorom redundancie.” (s. 119).

V televiznom spravodajstve su informacie $irené prostrednictvom auditivno-vizuilnej komunikacnej
sustavy — snahou textu bude poukazat’ na sucasni nadprodukciu a naduzivanie vizualnych prvkov
v televiznom spravodajstve, ktoré tzko suvisia aj s neustilym rozsirovanim infotainmentu ako sposobu
produkcie spravodajskych textov. Désledkom méze byt’ (aj) oslabovanie percepénej schopnosti publika,
a teda klesajuca miera porozumenia (takto) $irenej informacie, potvrdzujic to tézou Wolfganga Welscha
(1993) o strate citlivosti vnimania. Jeho tedria anestetiky sa stane vychodiskom naich analyz medialnych

vystupov televiznych spravodajskych relacii.

I Objem dat sa vyjadruje jednotkou exabajt, o je 10'8 bajtu — jednotky informacie, ktora tvori 'ubovolny znak. (Exabajt, 2016,
www.sk.wikipedia.org)



Televizne spravodajské relacie — produkt masovej kultury

Americky medialny teoretik a kultarny kritik Neil Postman v uvode svojej publikacie Ubavit se & smrti (1999,
s. 7) ponutka zaujimavé porovnanie myslienok britskych autorov Aldousa Huxleyho a Georga Orwella z ich
najvyznamnejsich diel — romanov Koniec civilizacie (1932) a 1984 (1949): ,,Orwell se obdval, téch, kter? nam zamezi
Dpristup k informacim. Huxley sa obaval téch, kteri nam jich poskytnou tolik, Ze nas to dovede k pasivité a egoismn. Orwell
se obdval, $e pred nami bude skryvand pravda. Huxley se obdval, Ze pravda se utopi v mofi bezvyznammosti.” Ako
konstatoval samotny N. Postman, ,,blizsie k pravde bol A. Huxley, zvlast’, ak jeho myslienky aktualizujeme
v sicasnostl. Pasivita publika, nendrocnost’ a nadprodukcia medialnych obsahov st znakmi masovej
kultary.? Kritizovali ju predovsetkym predstavitelia frankfurtskej skoly Theodor Adorno a Max Horkheimer
(2009),® ktoti tvrdili, ze kultirny priemysel produkuje svoje obsahy na zaklade schematickych S$truktur,
predvidatel'ne, s ciefom ¢o najvicsieho zisku, ktory vyplyva z masovej obl'ibenosti na strane publika. Tu sa
objavuje otazka ovplyviiovania a ovladania mas produktmi kultirneho priemyslu, na ktora T. Adorno a M.
Horkheimer ziroven odpovedaju tézou o zbavovani subjektu (percipientov, pozn. autorky) aktivity, a teda
ide len o pasfvne prijimanie ponukaného. V sicasnej dobe to plati azda viac ako v minulosti, hoci tuto

myslienku nemozno tplne zovseobecnit’.4

Masovo produkované obsahy tvoria prevaznu cast’ vysielania sucasnych slovenskych komerénych televizi,
za najuspesnejsie a najziskovejsie zaroven si povazované tzv. licencované programy, ktorych struktira,
vizualna podoba, ale aj obsah su pevne stanovené (su sucast’ou zmluvnych podmienok), prikladom st
mnohé talentové Sou (Cesko Slovenskd SuperStar, Ceskoslovensko mi talent, Masterchef ainé.). O vyssie
uvedenych znakoch v$ak mozno uvazovat’ aj v suvislosti s produkciou sucasného televizneho
spravodajstva, ktoré sa najmid v komerénych televizidch na seba navzajom vyrazne podobd — ak by sme
strucne opisali ich Struktiru aj v pripade Televizie Markiza, aj Televizie JOJ ¢ sa hlavné spravodajské relacie
(Televizne noviny, Noviny) zacinaji dynamickou a pomerne dramatickou zvuckou, po ktorej nasleduje zaber na
stadio (v oboch pripadoch su vizualne vel'mi atraktivne, v pripade TV JOJ sa v flom nachadzaji aj iné farby
nez tie, ktoré su signifikantné pre dané médium /cervend a biela/); po filom nasleduje strucny prehl'ad sprav,
tzv. headliny; rovnako, princip radenia jednotlivych sprav je podobny (na prvé miesto sa spravidla zarad’uja
spravy z domova, pripadne zo zahranicia, ak maji vicsiu relevanciu, ako napr. pri nedavnych teroristickych
utokoch na letisku Zaventem v Bruseli /22. marca 2016/, v tomto ptipade bolo téme venovanych hned
niekol'ko sprav v uvode relacie) a spoloénym znakom je aj vyuzivanie atraktivnych vizualnych prvkov
(okrem zaujimavej infografiky” aj réznych typov zaberov /¢&iernobiele, spomalené, rozostrené a pod., ktoré

spravidla zvy$uji emociondlny rozmer sprav/). Hlavné spravodajské relicie oboch televizif s ako produkt

2 Masova kultira sa ako spolocensky fenomén zacala kreovat’ v 18. storoci, kedy doslo najprv v Eurépe k rozsireniu priemyselnych
revolucii. V doésledku zvysovania objemu produkcie, jej zefektfvnenia a zrychlenia, sa dovtedajsia tradi¢nd spolo¢nost’ zmenila na
spolo¢nost’ modernd s injmi ¢rtami, spravanim, ale predovetkym potrebami. Clovek zacal naplfiat’, okrem zékladnych
prirodzenych potrieb aj spotrebitel'ské tazby (dovodom bol vacsi viber spotrebného tovaru) (Peknusiakova 2016).

3V 60. rokoch 20. storocia sa masova kultdra stala predmetom kritiky aj d’alsich filozofov, sociolégov a teoretikov médii, napr.
Hannah Arendtova, Antonina Kloskowska, Umberto Eco, Dwight MacDonald a ini (Peknusiakova 2015).

4 Na doleZitost’ percipienta v medilnej komunikacii poukazal v komunikac¢nom modeli za-/dekédovania Stuart Hall (1973), jeden
z hlavnych predstavitelov birminghamskej skoly.

5> Premiérové epizédy takmer kazdej série mali sledovanost’ v rozmedzi od 800 tis. do takmer 1 mil. divdkov; finalové epizédy az
nad 1 mil. divikov na Slovensku; sihrnny pocet v oboch krajinach bol este vyssi, avsak s klesajicou tendenciou do roku 2015, kedy
bola vyprodukovana zatial’ posledna séria tejto sit’aze. (C}x;éo Slovenskd SuperStar, 2016, www.sk.wikipedia.org)

6 Televiziu TA3 sme do nasho pozorovania nezahrnuli z dévodu odlisného programového formatu, kedZe ide o monotematicku
spravodajska televiziu, ktora sa od vyssie uvedenych televizif odlisuje ako po formadlnej, tak aj po obsahovej stranke.

7 Informacna grafika (infografika) — ide o vizudlne stvarnenie informdcif, dat a vztahov medzi nimi. (Co je infografika, 2012,
www.blog.triad.sk)



velmi podobné, ¢o modzeme zovieobecnit’ aj pri napliani ich celkovej programovej struktiry. Snaha
uplatnit’ sa na (pomerne malom) slovenskom medidlnom trhu vsak ndti vysielatefov produkovat’ svoj
program dostatocne atraktivne, aby obstali v konkurenénom boji. Ben Glasson (1987, in Rankov 2000, s.

b144

123) v tejto suvislosti hovori o tzv. medialnom darwinizme, kedy ,,8ancu prezit™ maja len tie ,,najkriklavejsie,
najdramatickeisie, najznepokojujiceisie, najextrémneisie & najpzrusujiceisie sprayy.” Preto sa do vysielania (nielen)
televiznych spravodajskych relacii dostavaju spravy, ktoré maju v prvom rade percipienta zaujat’, az potom
informovat’, ¢im, domnievame sa, dochddza k preusporiadaniu spravodajskych hodnot, kedy sa do popredia

dostava dramatickost’ pred délezitost’ou (blizsie pozti.: Peknusiakova 2015).

Vizualizacia a anesteticky ucinok televizneho spravodajstva

P. Rankov (2002, s. 37) citujic Jeana Baudrillarda (1993) spdja nastup postmodernej kultury so vSeobecnym
trendom estetizacie spolo¢nosti, co mozno pozorovat’ na sirokom spektre medialnej produkcie — ¢i uz ide
o zabavné televizne programy, ktoré sa ¢asto vyznacuju az priznakom spektakularnosti (Rusnak 2014), alebo
o reklamné obsahy, predovsetkym televizne reklamné spoty, ktorych vizuilna forma je dominantnd —
televizne spravodajské relacie nevynimajic. Doraz sa kladie na formu, nie na obsah, a ta sa Coraz viac
vizualizuje. W. Welsch (1993) hovori o panoptizme — preferovani zraku zapadnou kultarou, a teda
posilnovani opticko-vizualneho kanalu pri emitovani medidlnych obsahov. Z laického hl'adiska percipientov
by sme mohli povedat’, Ze je menej nirocné sa na nie¢o (pekné, zaujimavé alebo aj desivé) pozerat’, ako
o tom sustredene pocuvat’ (navyse, televizia ponika kombindciu vizuilnych /resp. nejazykovych kédov
vSeobecne/ a jazykovych /zvic¢sa verbalizovanych/ kédov, ¢o sa povazuje za najucinnejsi sposob prenosu
informacii z hl'adiska ich zapamitatelnosti),® preto sa tomuto trendu prisposobuju aj stcasné médid.
Vyhodou obrazovych textov je, Zze petcipient je schopny na prvy pohlad rychlejsie vaimat’ vic¢sie mnozstvo
informacii’® v porovnani s textom pisanym.'® Obraz dokdze prostrednictvom poésobenia na emocie
vystiznejsie vykreslit’ atmosféru, hoci na zaklade opisu prostrednictvom textu mame zase vac¢§iu moznost’
si ho cez nase predstavy personalizovat’. Obrazové texty sa v§eobecne povazuju za jednoznacnejsie, ¢o vsak
moéze vyvratitt doslednejsie Studium problematiky vizuality. Martin Foret (2008) poukazuje na vyrazna
mnohoznac¢nost’, variabilitu a $irku interpretacie obrazov, zavislej na schopnosti percipienta vizudlne texty
spracovat’. Zdorazfiuje potrebu nielen vSeobecnej medidlnej gramotnosti, vyuzivanej pri ¢itan{ a percepcii
textov jazykovych, ale aj gramotnosti vizualnej. Naznacuje totiz, ze obrazovy text, kedze ma tendenciu
zasiahnut’ emocie percipientov, moze ovplyviiovat’ (¢i dokonca manipulovat’) ich udsudok, kvoli
nedostato¢nej kompetencii tieto texty interpretovat’. Argument o nenaro¢nosti percepcie vizualnych textov
je teda znacne spochybnitel'ny, o vyplyva predovsetkym z ich polysémantickosti, ale aj d’alsich odlisnosti.
Irena Reifova (2004) (interpretujic Viléma Flussera) vymedzuje jeden zo zakladnych rozdielov v percepcii
textu a obrazu — jazykové texty spracovavame synteticky (o je aj podstatou fungovania jazykovych jednotiek
— zmysel nadobudaju len v istom vzt'ahu s d’alsimi jednotkami), zatial' co obrazové texty analyticky. Pri
vizualnych textoch na presnom poradi znakov nezalezi, si umiestnené na ploche vedl'a seba (V. Flusser
(2002) obraz definuje ako plochu pokrytd symbolmi) a proces ich percepcie je do istej miery individualny.

Vratiac sa ale k podstate problematiky vizualizacie medialnych obsahov (v nasom pripade televiznych

8 Informaciu uvadzaju vo svojej publikacii Jak psdt reklamni text autori Ivan Crha a Zdenc¢k Kiizek a aplikuju ju na tvorbu ucinnych
reklamnych textov, avSak nazddvame sa, Ze ju mozno zovseobecnit’ aj na celkovi televiznu produkciu.

9 Kazdy percipient ma vlastné navyky pri ¢itani vizudlnych kédov (iné ho zaujima prioritne, prvky nachadzajice sa v nasom
zrakovom poli vaimane r6zne, nieco vyclenujeme do popredia, iné ostava v pozadi), co vsak mozno zovseobecnit’ su socidlne a
estetické konvencie istého kultirneho kontextu, v ramci ktorého sa vytvaraji vyznamy obrazov.

10 Textové obsahy su ale presnejsie, informac¢ne nasytenejsie.



spravodajskych relacii), je potrebné povedat’, ze neustila stimulacia percipientov vizualnymi textami
podporuje ich percepénu a interpretacnt pasivitu — percipienti k nim pristupuji povrchnejsie s domnienkou,
ze im poskytuje jasny komunikacny zamer (¢o z hladiska narabania s vizualnymi kédmi nemusi byt’ vzdy
pravda). Z uvedeného vyplyva, ze snaha oslovit’ percipienta originalnym, vizualne zaujimavym obsahom, ¢i
tomuto trendu dokonca prispésobit’ produkciu televiznych spravodajskych vystupov, moéze mat’ za
nasledok (resp. jeden z viacerych) desenzibilizaciu, znecitlivenie voci takémuto typu medialnych obsahov.
Plati tu teda Welschovo (1993, s. 14): ,[...] ém viac estetiky, tym viac anestetiky. “ Anestetika podla Welscha (1993,
s. 10) teda ,,/.../ tematizuje necitlivost’ — v gmysle straty, prerusenia alebo nemognosti senzibility — a aj to na vsetkych
drovniach: pocinajiic fyzickou otupenoston ag po duchovnii slepotn.” Svedci o tom sucasna forma televiznych
spravodajskych relacii, kde sa potencidl spravodajského textu, podporil atraktivnou vizuilnou podobou.
Nedavne (a stale pretrvavajuce) udalosti na Blizkom vychode, ktoré podmienili migracnt vlnu smerujicu
do Eurépy, boli medializované nielen z hl'adiska svojej informaénej hodnoty, ale aj emocionalnej potencie.
Spravodajsky sot tak obsahoval okrem autentickych zaberov, napr. z uteceneckych taborov, aj viacero
takych, kde mozno pozorovat’ zamer autora (obr. 1, 2). I8lo zvicsa o detailné zobrazenie!! vybraného vyseku

reality, ktorym sa upriamila pozornost’ percipientov na konkrétnu situaciu ¢i Fudi.

noviny o noviny o

Obr. 1, 2: spravodajsky sot TV JOJ, 5. 10. 2015

Autorom série spravodajskych Sotov o ceste syrskych ute¢encov po tzv. balkinskej trase (z aténskeho
ptistavu do nemeckého mesta Kleve) bol redaktor TV JOJ Rastislav Strisko. Uvedenad trasa, ktord presiel
spolu s utecencami, bola v televiznom prispevku vizualizovana prostrednictvom mapy s vyznacenymi
hranié¢nymi prechodmi, ktorymi museli prejst’ (obr. 3). R. Strisko v$ak po navrate o diani informoval priamo
v §tadiu — aj v tomto pripade vizualna podoba posilfiovala najmi emocionalny rozmer vypovedaného
(kombinacia obrazu ziletkového drétu a tabule s oznacenim Eurépskej tinie mala symbolizovat’ zamedzenie
pristupu utecencom a tvorila pozadie za redaktorom; jeho rozpravanie bolo, ¢asto bez priameho stvisu,

doplnané ilustra¢nymi zabermi, na obr. 4 i$lo o fyzicky stret niekolkych migrantov).

11 Velkost’ zaberu orientuje percipienta pri dekédovani medidlneho obsahu, pretoze celok ma najmi informacni funkciu a poskytuje
odpoved’ na otazku kde? — v ramci Struktary televiznej spravy sa zarad’uje na zaciatok. Polocelok poskytuje percipientovi
konkrétnejsie informacie a identifikuje hlavné subjekty udalosti, konkretizuje vzt'ahy a odpoveda najcastejsie na otazku &z?. Prave
detail je typom zaberu, ktor§ ma najemotivnejsi charakter, pretoZe upriamuje pozornost’ na konkrétny bod, bez vicsej moznosti
ststredit’ pozornost’ na inu ¢ast’ obrazovej plochy. Méze poskytovat’ odpoved na otazky ako?, preco? (Osvaldova a kol. 2001).



Obr. 3: mapa tzv. balkanskej trasy Obr. 4: R. Strisko v studiu Novin TV JOJ

To je len niekolko prikladov, ako televizia vizualne prezentovala tému uteceneckej krizy (resp. cast’ udalost)
vo svojej hlavnej spravodajskej relacii.

Ako sme uviedli v predchadzajicej Casti textu, analyzovat’ budeme hlavné spravodajské relacie Televizne
noviny (Markiza) a Noviny (TV JOJ). Obe patria k najsledovanejs$im relacidm tychto televizii, hoci TV Markiza
koncom roka 2015 a zac¢iatkom nasledujiceho roka pripustila klesajucu tendenciu sledovanosti a pristapila
ku zmeniam v spoluprici so zahraniénym konzultantom.!? Naopak, v tom case dosahovala konkurenéna
relacia Noviny TV JOJ vyssie ¢isla sledovanosti aj celkového podielu na trhu.!? Z hladiska metodologického
pristupu predchadzalo analyze dlhodobé sledovanie oboch relacif, preto pri analjze vyuzijeme
postup interpretativneho ¢itania. Ako konkrétny priklad sme si zvolili spravodajské Soty (islo o prvé
spravodajské prispevky odvysielané v ramci tejto témy) referujuce o nedavnom teroristickom utoku na

bruselskom letisku Zaventem.!4

Televizia JOJ venovala téme prvé tyri prispevky s celkovou minutizou 11 min. a 40 sek.!> Uvod prispevku
tvorili autentické amatérske zabery, ktoré vsak boli graficky upravené ciernym lemovanim horného
a dolného okraja. Sériu 10 zaberov (meniacich sa v sekundovom intervale — z ¢oho vyplyva vysoka
frekvencia strihu) vystriedal dynamicky titulok Teror » Braseli, vyobrazeny v ¢erveno-Ciernej farebnej
kombinacii (zo semiotického hladiska moze ist’” o symboliku krvi a smrti) na pozadi jedného z autentickjch
zaberov. Moderatori (Aneta Sedlmair Pariskova a Lubos Sarnovsky — upozoriujeme na rovnakd farebnd
kombindciu /&erveno-¢iernu/ aj na obledeni moderitorov) uviedli prvy prispevok s vyobrazenim
autentickych zdberov na monitoroch vedla nich — za priznakovy povazujeme aj samotny vyber zaberov,
ked’ze i$lo o symbolické zobrazenie ,,zomknutia“ sa spolo¢nosti v boji proti terorizmu — na jednej strane st

to T'udia (svedkovia utoku), na strane druhej ozbrojené zlozky, ktoré ich maji chranit’.

12 Dostupné na: http://strategie.hnonline.sk/spravy/media/televizia-markiza-priznala-rezervy-v-televiznych-novinach

13 Dostupné na:  http://www.satcentrum.com/clanky/22698 /noviny-tv-joj-boli-najsledovanejsou-spravodajskou-relaciou-
uplynuleho-tyzdna-na-slovenskom-trhu

1422, marca 2016 o 6smej hodine (SEC) doslo k vibuchu v odletovej hale belgického letiska Zaventem. K d’alsiemu vibuchu doslo
v stanici metra Maelbeek v blizkosti budov eurépskych institicii. Celkovy pocet obeti je 32, ku ktorym nie st zapocitani traja
samovrazedni atentatnici. K teroristickfm dtokom sa prihlasil Islamsky $tat. Médid sa domnievajd, Ze séria itokov moze byt
reakciou na nedavne zatknutie Salaha Abdeslama (zapojeného do utokov z 13. novembra v Parizi) zatknutého v Bruseli. (I/sezky
obete 3 Bruselu ng identifikovali, 2016, www.sme.svet.sk)

15 Prvy prispevok s nazvom Teroristické sitoky v Bruseli (zdkladné ddaje, autentické zabery, vyjadrenie kompetentnych), druhy
s nazvom: Aktudlne 3 Bruselu (prispevok vyslaného redaktora Martina Krpaca priamo z miesta diania), treti opit’ s nazvom
Teroristické ritoky v Bruseli (rozhovor a kratka analyza s redaktorom zahranicia Milanom Zambojom priamo v §tddiu), posledny stvrty
prispevok s nazvom Swe v pobotovosti (informacie zo zasadnutia Bezpecnostnej rady a vyjadrenie kompetentnych o bezpe¢nostnych
podmienkach na Slovensku).


http://strategie.hnonline.sk/spravy/media/televizia-markiza-priznala-rezervy-v-televiznych-novinach
http://www.satcentrum.com/clanky/22698/noviny-tv-joj-boli-najsledovanejsou-spravodajskou-relaciou-uplynuleho-tyzdna-na-slovenskom-trhu/
http://www.satcentrum.com/clanky/22698/noviny-tv-joj-boli-najsledovanejsou-spravodajskou-relaciou-uplynuleho-tyzdna-na-slovenskom-trhu/

Teroristické itoky v Bruseli w

Obr. 5: spravodajsky sot TV JOJ, 22. 3. 2016

V prvom prispevku, samozrejme, ked’ze mal poskytnut’ relevantné informacie bezprostredne po ttokoch
z miesta diania, boli zaradené najmi autentické amatérske zabery. Televizia JOJ sa vSak snazila, okrem
zaberov a informdcii ziskanych od tlacovych agentar, poskytnat’ svojim divikom aj informacie od obc¢anov
Slovenskej republiky — v prvom pripade to bol Maros Seféovi¢ (podpredseda Eurépskej komisie pre
energetiku), ktory poskytol pisomné vyjadrenie prostrednictvom socialnej siete. Tento zaber, hoci nie je
vizualne nijako zvlast’ zaujimavy, hodnotime ako priznakovy prave kvoli jeho zaradeniu do sledu vizualne
velmi dynamickych obrazovych textov.!® V druhom pripade sa vyjadril Andrej (Slovak Zijaci v Bruseli —
takto ho oznacila TV JOJ), ktory informoval o stave kolegu, nachddzajiceho sa v ¢ase vybuchu na letisku.
V tomto pripade sa vyuzila plocha obrazu efektivnejsie vzhladom na mnozstvo a sposob sprostredkovania
informacii — rozdelenim plochy bola autentickd telefonicka vypoved svedka sprevadzana nielen prepisom
jeho vyjadrenia (vizudlna forma jazykového kddu), ale aj nadalej plynucimi autentickymi zabermi.
V neposlednom rade sa vyjadril aj belgicky premiér Chatles Michel.
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Vyjadrujem hiboku ststrast pozostalym vietkych obeti
teroristickych Gtokov v Bruseli. Momentalne sme uzavreti v
budove Berlaymont. Bezpe&nostna operacia pokratuje.
Nase dve kolegyne boli v &ase vybuchu na letisku. Jednej sa
podarilo po vybuchu sko€if do taxika a dostat sa v Soku
domov. Druhd je prave evakuovana z letiska. ZvySok nasho
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Obr. 6: spravodajsky sot TV JOJ, 22. 3. 2016

V druhom prispevku informoval o diani vyslany redaktor Martin Krpa¢, avsak spravodajsky sot
z vizualneho hladiska nepriniesol nové informdcie — v prevaznej miere sa zabery opakovali. Prinos tohto
prispevku vidime skor v jeho aktualizovani a autentickosti (obr. 7). Vizualne zaujimavym bol v§ak rozhovor
s redaktorom zahrani¢ia Milanom Zambojom, ktory prisiel o aktualitach informovat’ priamo do Stadia —
monitor vytvarajuci pozadie za redaktorom bol farebne ladeny do belgickej trikoléry s horiacou svieckou

ako symbolom piety (obt. 8).

16 Rovnako to plati pri pouziti ¢iernobieleho zaberu v ramci spravodajského prispevku, ktory tak posobi priznakovo vzhl'adom na
zastaranost’ tejto technoldgie. Mozno preto vyslovit’ predpoklad, Zze pouzitie ¢iernobieleho zdberu ma percipientovi indikovat’
odlisny charakter informacie — v spravodajskych relaciach ide spravidla o zabery s negativnou konotaciou, napt. z miesta nehody,
prirodnej katastrofy ¢i inak negativnych udalosti.
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Obr. 7: Martin Krpac¢ — Aktudlne z Bruselu Obr. 8: Milan Zamboj v stidiu Novin TV JOJ

Posledny prispevok k téme zo zasadnutia Bezpec¢nostnej rady Slovenskej republiky nebol z hladiska
vizualneho spracovania nijako vynimocny, islo o Standardné, pomerne nedynamické zibery z brifingu

s premiérom Rébertom Ficom a ministrom vnutra Robertom Kalinakom.

Televizia Markiza spracovala tému vel'mi podobne, dokonca Gvodna ¢ast’ bola takmer identicka — sériu az
20 zaberov radenych za sebou s niz$ou frekvenciu strihu ukonc¢il dynamicky titulok Teror v Bruseli, po ktorom
moderatori (Zlatica Svajdova Puskarova a Patrik Svajda) zahlasili uvedenie prvého prispevku. Aj v tomto
pripade sa na monitoroch v pozadi zobrazovali autentické zabery, no na rozdiel od Televizie JOJ Markiza
pouzila na tento ucel video sekvenciu zo spravodajského sotu. Televizia Markiza venovala téme az 5

prispevkov!” s celkovou minutazou 12 min. a 13 sek.

.
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Obr. €. 9: spravodajsky Sot TV Markiza, 22. 3. 2016

V ramci prvého prispevku sa objavili rovnaké amatérske zabery, ktoré vo vysielani pouzila aj Televizia JOJ,
avsak boli doplnené aj inym obrazovym textom, konkrétne fotografickym materiadlom a mapou (obr. 10)
zobrazujicou miesta teroristickych dtokov (Cerveny headline) a ich blizkost’ k sidlam eurépskych institacii
(oranzové headliny).
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Obr. 10: spravodajsky Sot TV Markiza, 22. 3. 2016

17 Prvy prispevok s nazvom Teroristické sitoky v Bruseli (zakladné informdcie a autentické zdbery z miesta diania), druhy prispevok
s nazvom Panika kritko po vybuchu (autentické zabery z miesta utokov a rozhovory so svedkami udalosti), tretf prispevok s nazvom
Slovaci v obrogeni (informacie sprostredkované videohovorom so Slovakmi zijucimi v Bruseli), 1 ynimoiné opatrenie na Slowvenskn bol
stvrtym prispevkom (informadcie zo zasadnutia Bezpecnostnej rady a vyjadrenie kompetentnych o bezpecnostnych podmienkach na
Slovensku) a k téme sa vratili rozhovorom s europoslankyniou Monikou Flasikovou-Befiovou z miesta diania, opét’ s nazvom Teror
v Brusels.
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V porovnani s Televiziou JOJ zaradila Markiza az tri prispevky, v ktorych sa vyjadrovali svedkovia dtokov
— prvy z nich (Panika kritko po vybuchs) sumarizoval informacie priamych svedkov, ktotf boli na miestach
explozif alebo v ich blizkosti. Islo v prevaznej miere o Belgicanov a cestujucich, ktor{ mali naplanovany odlet
z letiska Zaventem. V pripade spravodajského Sotu Slwdci v ohrogeni sa redaktor David Vido spojil so
Slovakmi zijucimi v Bruseli, aby sprostredkovali svoje zazitky a postoje ku vzniknutej situicii. Je potrebné
ozrejmit’, ze aj napriek vyzneniu samotného headlinu respondenti (Slovaci zijuci v Bruseli) v priamom
ohrozen{ neboli, preto aj tu je mozné sledovat’ isté podsuvanie emécie strachu. Zaujimavé a pomerne
nestandardné bolo aj formalne spracovanie prispevku, v ktorom dominovali detailné zabery tvar
jednotlivych respondentov, ked’ze iSlo o spojenie prostrednictvom videohovoru. Zabery neboli nijako
upravované, ¢o posiliiovalo autenticitu spravodajského Sotu a malo rovnako znasobit” doveryhodnost’ takto
sprostredkovanych informacii. Poslednym prispevkom sa Televizia Markiza vratila k dvodnej téme, ku
ktorej sa prostrednictvom zivého vstupu do vysielania vyjadrila europoslankynia Monika Flasikova-Benova.
Tento spravodajsky Sot je zaujimavy z viacerych hladisk — v ivode televizia zvolila sposob zobrazenia
,,obraz v obraze®, aby vzniklo prepojenie medzi moderatorkou v $tudiu a respondentkou na mieste diania;
tym bolo sidlo Eurépskej komisie, ¢o sice zo samotného zaberu Gplne zrejmé nie je, avsak moderatorka aj
respondentka to vo svojom vyjadreni uviedli; miesto bolo, pochopitel'ne, zvolené zamerne, a to aj naprick
tomu, ze okolo budovy bol zvyseny pohyb vozidiel a v pozadi bolo mozné vidiet’ prislusnikov vojska, ktorf
priestor zabezpecovali, ale aj fotografov; prehovor europoslankyne Flasikovej-Betiovej bol doplnany
autentickymi zabermi zosumarizovanymi pocas dna (to znamend, ze sa viaceré v ramci jednotlivych
prispevkov opakovali). Domnievame sa, ze tymito tromi spravodajskymi prispevkami sa Televizia Markiza
snazila informacie o teroristickych utokoch v Bruseli personalizovat’ a poskytnat’ tak informacie ,,z prvej

ruky.

TEROR V BRUSELI

|

Obr. 11: spravodajsky sot TV Markiza, 22. 3. 2016

Opisany sposob produkcie spravodajskych prispevkov je charakteristicky pre infotainment,'® ktory sa
prioritne zameriava na zaujimavost’, atraktivnost’ spracovania spravy ¢asto odhliadnuc aj od jej objektivnej
informacnej hodnoty (Rusnik a kol. 2010). Ak by sme tento sposob mali charakterizovat’ vSeobecne,
moézeme hovorit’ o vybere informacii, sposobe prezentovania moderatormi a redaktormi, ale aj o samotnom
spracovani sprav, pri ktorom sa preferuje ich narativna struktara. Rovnako ide aj o subjektivne aranzovanie
jednotlivych zdberov, pohyb kamery ¢i redaktora alebo nadmerné vyuzivanie grafickych prvkov a animacii.
Navyse, ako potvrdila analyza, nejde len o kvantitu vizualnych prvkov, ale aj o ich frekvenciu — v tvode
oboch spravodajskych relacif sa zabery menili v sekundovom intervale, ¢o si, podl'a nasho nazoru, vyzaduje
bud’ sustredené, opakované sledovanie alebo jednoducho dochadza k recepénej rezignacii na informacna

komplexnost’.

18 Infotainment — z angl. information + entertainment — spoésob produkcie spravodajskych obsahov, v ktorych sa spaja informacia
so zabavou. Prvykrat tento vyraz pouzil americky novindr Walter Cronkite, kedy opisal stipajicu mieru zozibavnovania
spravodajstva v 70. rokoch 20. stor. (Rusnak a kol. 2010)



Zaver

Technologicky pokrok, pochopitelne, ovplyviiuje ameni aj samotnu spoloc¢nost’ (napredovanie
technologickych moznosti by malo podmiefiovat’ aj rozvoj nasich komunikacnych kompetencii, medialnej
a vizudlnej gramotnosti), ale rovnako aj jej poziadavky na medialne obsahy. Ak bol v uvode 20. storocia za
,»vrchol® vizudlnej medidlnej produkcie povazovany plagat (napr. price Julesa Cheréta alebo Alfonza
Muchu), v sucasnosti je technologicky mozny nielen vysokokvalitny prenos obrazu, ale aj jeho réznorodé
modifikovanie (prikladom by mohli byt’ 3D filmové projekcie). Uprednostniovanie zraku pred ostatnymi
zmyslami sposobuje napriklad aj to, ze sa nad’alej posiliuje vizualita (uz primarne audiovizualneho média),
napriklad aj televizie. Delenie obrazovej plochy ¢i vkladanie jedného obrazového textu do druhého uz dnes
nie je ni¢ nezvycajné. Avsak, aj W. Welsch (1993) upozormiuje, ze ,,zmyslové vaimanie® a ,,vnimanie zmyslu®
nie je to isté. Nadmerné vyuzivanie vizualnych prvkov v televiznom spravodajstve moéze teda viest’, ako sme
naznacili uz v Gvode textu, k znizovaniu schopnosti vaimat’ a porozumiet’ obsahu takto sprostredkovanej
spravy, atak sa moze stat’, ze sa prioritne informacny program zmeni na zabavny. Navyse,
neuvedomovanym doésledkom (na strane percipientov) je zanrova zmena, ktord vyplyva z modifikovania
formy a obsahu spravodajstva (v nasom pripade televiznej spravodajskej relicie), kedy dochddza ku
kontaminacii dokumentarneho spésobu zaznamenavania reality (non-fiction) postupom vyuzivanym pri
produkcii hranej tvorby (fiction). Svedcia o tom viaceré prvky, ktoré sme pri analyze vybranych
spravodajskych sotov o teroristickom dtoku na bruselskom letisku Zaventem v texte spomenuli, ako napr.
vyuzivanie rychleho a ostrého strihu, vyuzivanie spomalenych ¢i ¢iernobielych zaberov, ale v neposlednom
rade aj vyuzitie respondentov v spravodajskom Sote Slwdci v obrogens, ktori v priamom ohrozeni redlne
neboli, preto, domnievame sa, i8lo len o posilnenie emotivineho pddorysu danej informacie — respondenti
sa stali akoby hercami vo vopred pripravenom medidlnom obsahu — a tym aj zameru autora televizneho
sotu. Tuto zanrovd zmenu naznadil, ¢i dokonca priamo vyslovil, v roku 2012 aj §éfredaktor spravodajstva
Televizie Markiza Henrich Krejc¢a, ktory chcel zo sprav Markizy urobit’ dobré kino (Mihélikova 2012;

zvyraznila autorka).V zavere si dovolime citovat’ slova N. Postmana (1999, s. 95):

»Problém nespoliva v tom, $e televize nabizi zdbavnd témata, nybr $e jakékoli téma prevadi na
gdbavn |...]. Vse, co ke gpravodajské relaci patii nds v tom utvrguje: libivy vzbled a pratelsky viraz
moderdtori, jejich prijemné vtipkovan, dramaticka hudba, kterd porad zabajuje a uzavird, dynamicky
obrazovy materidl |zvyraznila autorka)| atraktivni reklamy |...].

Spravnost’ nasledovania tohto trendu v produkcii medialnych obsahov je pre ich tvorcov zrejma, az
nevyhnutna (v snahe zachovat’ si stabilnd poziciu voci konkurencii), no pre ich prijimatelov otazna, zv1ast,
ak ide o proces neuvedomovany. W. Welsch (1993) poukazuje na dva dosledky anestetiky — otupenost’
a opojenost’, z ktorych ani jeden neprispieva k objektivnej informovanosti. Jeden z dévodu moznej apatie
vyplyvajucej zneschopnosti si vybrat’” z mnozstva informacif, druhy doésledok sice navodzuje pocit
spokojnosti, mozno dokonca naplnenia, avsak len zdanlivo, pretoze sme denne vystavovani mnozstvu

atraktivnych obrazovych textov bez podstatnejsicho obsahu.
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