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Abstrakt: Pre Studentov fotografie, ktori sa narodili v digitalnej ére uz nie su referenénymi zdrojmi publikacie a
casopisy o fotografii, ale socialne platformy ako Instagram. Hladaju tam nie len aktuilne estetické trendy, ale
Instagram aktfvne zapdjaju aj do svojich umeleckych projektov. Lev Manovich nazjva tento novodoby fenomén
Instagramizmom. V nasom prispevku sa pozrieme na zakladné znaky jeho estetiky. Zaroven porovname, ako s
Instagramom pracuji etablovani umelci Cindy Sherman, Richard Prince a ¢eska fotografka Libuse Jarcovjakova a v
¢om sa lfsia od tzv. Instagramerov.
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Abstract: For students of photography who were born in the digital era, publications and magazines about
photography are no longer the reference sources of information, but it is the social platform Instagram. There, they
are looking not only for current aesthetic trends, but they also actively use Instagram in their art projects. Lev
Manovich calls this modern phenomenon Instagramism. In our paper we look at the basic features of his aesthetics.
Than, we will compare how established artists such as Cindy Sherman, Richard Prince and Czech photographer
Libuse Jarcovjakova work with Instagram and in which ways their approach is different from the co-called
Instagrammers.
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Uvod

Ked’ ste sa pred desiatimi rokmi opytali tudentov fotografie na ich obl'ibenych fotografov ¢i fotogratky,
odpoved’ou boli zvi¢sa znaime mend z dejin fotografie. Dnes miesto toho otvoria Instagram a ukazu vam
naptiklad profil dievéat’a, ktoré si hovori @melisaminca alebo @k_a_r_e_n_g z Honk Kongu, ¢i niekoho,
kto ma nick @mafiamashi a takmer 10-tisic sledovatelov. To su pre nich dnes reprezentanti aktudlnych
trendov vo vizualnej kultire a je irelevantné, Ze nie st umelcami ¢i umelkyniami. Knihy a ¢asopisy st pre
genericiu dnesnych dvadsiatnikov, podla ich vlastnych slov, malo flexibilné a neaktualne. Dokonca aj o
webovych strankach hovoria, ze nie si dostatoéne dynamické. Radsej “scrollujd” Instagramové profily a
prezeraju si Instagram Stories! namiesto sledovania televizie. Teoretik novych médii Lev Manovich dal
tomuto novodobému fenoménu nazov “Instagramizmus” (Manovich, 2017). V nasom prispevku sa
poztieme na to, s akym typom estetiky tento novodoby “izmus” pracuje a na prikladoch vyuzitia

Instagramu umelcami ukazeme, aké otazky vnasa Instagram do teoretického diskurzu o vizualnej kulture.

1.

Ked’ bol Instagram v roku 2010 uvedeny na trh, jeho slogan znel: Zachyt’ a podel sa o svetové momenty.
Vznikol ako platforma pre beznych pouzivatelov smartfénov, cez ktora bolo mozné zdiel'at” fotografie s
rodinou ¢i priatel'mi. Po ésmich rokoch existencie Instagram pravidelne vyuzivaja aj umelci a stal sa tiez

vyskumnou databazou pre sociolégov, psycholégov ¢i antropolégov. V roku 2017 bolo na Google Scholar

! Funkcia, ktord umoznuje na Instagram publikovat’ video alebo fotografie, ktoré po 24 hodinach zmiznd.
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mozné najst’ vyse 9-tisic konferenénych prispevkov a clankov na tému Instagram. V oblasti tedrie
fotografie sa v poslednych rokoch prudko zvysil pocet studif, ktoré sa zaoberaju dosledkami a analyzou
fotografie vytvorenej mobilnym telefénom, presahmi medzi kazdodennou a umeleckou fotografiou,
premenou funkcie rodinného albumu, fenoménom selfie ¢i distribuciou fotografie prostrednictvom
internetu. Smartfény a platformy ako Flickr, Instagram ¢ Facebook zasiahli aj do diskusif o niektorych
klasickych pilieroch teérie fotografie. Podla danskej teoreticky Mette Sandbye (2012) uz napriklad
fotografia primarne nehovori, “co bolo” (what-has-been), ale informuje o tom, “co sa deje teraz” (what-is-
going-on). Aj Geoffrey Batchen (2013, s. 46, prekl. M. P.) vyhlasil, ze “digitalny snapshot funguje skor ako
sprava v pritomnosti [...] nez len ako zaznam uplynulého momentu.” Fotografia prestala byt
pripomienkou minulosti, spomienkou na nieco, ¢o sa existencidlne opakovat’ nemodze, ale stala sa

“symbolom spojenia” (symbol of being in touch, Batchen, 2013, s. 46). Obraz samotny je dnes akciou.

Instagram vs$ak neddva len moznost’ zdielat’ prave prezivané momenty, ale ponika nastroje, ktoré vedia
par klikmi premenit’ obyc¢ajné momentky na vizudlne atraktivne fotografie. Pévodne nezaujimavé zatisie
taniera s jedlom po aplikicii jedného z filtrov (t.j. jedného z estetickych “balickov”) odrazu vyzera ako
snimka Williama Egglestona zo 70. rokov minulého storocia. Instagram presvedcil pouzivatelov
smartfénov, ze dokazu vytvorit’ umelecké fotografie, ktorymi sa vymania zo zaplavy banalnych snimok. A
pribudajuce “lajky" a “followeri” ich v tom utvrdzovali. Samozrejme, postupom casu sa ukazalo, Ze
kreativita je iluziou. Ked’Zze pocet filtrov a moznosti na upravu snimok je obmedzeny, vo vysledku zacali
vsetky fotografie vyzerat’” podobne. Pévodne nastroje diferencie nas napokon opit’ spojili do jednej
uniformnej masy.2 Zd4 sa, ze Flusserova (1994) “moc aparatu” - ¢i uz vo vyzname stroja alebo institacie

stale ostava v platnosti.

Najmi mlada generdcia si tieto limity zacala pomerne rychlo uvedomovat’. Vyprovokovalo ju to k tomu,
aby zacala pracovat’ s fotografiami na Instagrame konceptuilnejsim sposobom. Svoje profily zacala
chipat’ ako galérie, ktoré by mali mat’ osobitd estetiku a dramaturgiu. Ovel'a viac pracuje s obsahom
snimok, ich radenim, buduje cez ne urcity pribeh. Ak sa kedysi neologizmus Instagram spajal s rychlost’ou
a bleskovou akciou (odfotografovat’, aplikovat’ filter a zavesit’), dnes tu zac¢ina dominovat’ pomalost’,
zrucnost’ a doraz na detail. Aj zdanliva spontannost’ je vysledkom precizne Stylizovaného usporiadania

fotografii.

Manovich (2017) charakterizuje Instagram ako nastroj pre “estetickd vizualnu komunikdciu”. Vymedzuje
ho vodi aplikiciam Google (nastroj pre informacny servis), Facebook (nastroj socidlnej komunikacie),
Flickr (platforma pre archivaciu fotografif) ¢i Twitter (kanal pre zdielanie noviniek a vymenu
internetovych odkazov). Dlhodobo pracuje na systematickom rozvoji inovativnych metéd v rdmci tzv.
Digital Humanities (Caplan, 2016). Medzi rokmi 2012 az 2016 analyzoval Manovich 16 miliénov snimok
zo 17 t6éznych svetovych miest. Vysledky zhrnul v publikicii Instagram and Contemporary Image (2017),
kde na zaklade zozbieranych dat definuje tri estetické vzorce, ktoré na Instagrame podla neho prevazuji a
cez kompariciu, ako aj porovnanie s obrazmi z historie fotografie, filmu, videa ¢ grafického dizajnu,
prepéja ich so $ir$imi socidlnymi fenoménmi. Rozbor tychto vzorcov povazuje za nevyhnutny, nakolko
Instagram komunikuje primarne vizudlnym jazykom a estetika tu zasadnym sposobom vplyva na
interpretaciu obsahu. Fotografia s nevyvazenou kompoziciou, podexponovana ¢i neostra moze byt
znakom velmi priemerného fotografa, avSak rovnako moéze {st” o sofistikovani autorsku stratégiu a

zamernd simulaciu estetiky snapshotu, ako ju pouzivaji napriklad Nan Goldin ¢ Wolfgang Tillmans. Na

2 Téme paradoxov estetiky Instagramu sa podrobnejsie venujeme v studii WHAT-IS-GOING-ON-NOW. A Few
Reflections About The Paradoxes Of Instagram Aesthetics (Pastekova, 2015).



to, aby sme dany umysel identifikovali, musime analyzovat’ fotografiu v $irSom kontexte profilu jej autora
(Manovich, 2017, s. 39).

Najrozsirenej$im estetickym vzorcom na Instagrame su neformdlne fotografie (causal photos).
Pripodobnit’ by sme ich mohli k tradicnym osobnym ¢i rodinnym fotografiam. Su to snimky, ktoré
vznikaji bez akéhokolvek umeleckého zameru; ich cielom je zaznamenat’ nejakd udalost’, zazitok,
odfotografovat’ priatelov ¢i rodinu, zachytit’ alebo sprostredkovat’ emdciu. Ich primarnou funkciou nie je
ziskavanie “lajkov”, ale komunikovanie v ramci urcitej socidlnej skupiny. Pre fiu st fotografie vytvarané a
tej su aj najviac zrozumitelné. Mimo jej okruh posobia ¢asto banalne a nezaujimavo. A hoci aj tu autori
vyuzivaju filtre, narabaji s nimi skor arbitrirne, nez by systematicky budovali uniformnu estetiku svojho
profilu. Predobraz neformalnych fotografii mézeme podla Manovicha hl'adat’ v 50. rokoch 20. storocia,
kedy rozkvet zazivala tzv. home photography. Farebny film sa stal v tej dobe cenovo dostupnejsi a
vzrastol tak aj pocet domacich fotografil. Dovolenky, svadby, rodinné oslavy ¢i portréty dominuja ako
témy aj dnes, smarttén vsak do ich diapazénu vniesol viac zaberov vSednych a sukromnych situacii, ako aj
novodobych autoportrétov - selfies. Aj v minulosti sa fotografovali zdanlivo bezvyznamné momenty a
zatisia, avsak malokedy sa dostali do vyberu rodinného albumu ¢i na stenu v obyvacke. Sicasné virtudlne
albumy su takychto zaberov plné. Nemusime totiz strazit’ ich pocet, selektujeme menej precizne a aj preto

teoretici hovoria, Ze Zijeme v ére priemernosti a banality. Hoci zaobalenej do atraktivaych filtrov.

Druhou skupinou st profesionalne fotografie (professional photos). Tradi¢ne sem radime autorov, ktori
sa fotografovanim zivia. Manovich sa vSak pojmom “profesionilny” odvolava skor na pravidla
fotografovania, kodifikované v ucebniciach o fotografii a pritomné v mnohych instruktaznych videach,
fotografickych blogoch a na webovych strankach ¢i v textoch urcenych pre fotografické kurzy (Manovich,
2017, s. 58). Ide o zéasady, ktoré boli ustanovené este v dobe pred mobilnymi apardtmi a internetom a aj
dnes sa k nim referuje ako ku normatfvu “dobrej fotografie” (vyrazny dominantny motiv, pravidlo tretin,
optickd vyvazenost’, prirodzené oramovanie motivu, eliminicia vedlajsich prvkov, jasna identifikacia
nametu a pod.). Profesiondlna fotografia odkazuje k systematickej aplikacii tychto standardov a preto su
pre flu priznacné opakujice sa vizuilne vzorce a témy (prirodné scenérie, panoramy miest, tradi¢né
portréty...). Na Instagrame je tematicky zaber profesionalnych fotografif o nieco $irsi, meni sa v zavislosti

od miesta, kde sa autor vyskytuje a Zije.

Tret'ou skupinou, ktord vyhladavaju aj Studenti vizualnych médif, si stylizované fotografie (designed
photos), ktoré podl'a Manovicha na jednej strane odkazuju k estetike modernej, az avantgardnej fotografie
zo zaciatku 20. storocia, na strane druhej sa vyznacuju aj viditelnymi odkazmi ku grafickému dizajnu.
Mnohé pripominaju styl médnych c¢asopisov 40. a 50. rokov minulého storocia (Harper’s Bazaar, Vogue),
¢i estetiku fotografie Novej vecnosti, hoci k nej priamo Manovich nereferuje. Typicky je pre stylizované
fotografie plochy priestor bez viacerych planov, asymetria, pastelova farebnost’, nevyrazna saturacia. Pri
architekture je priestorovost’ potlacana na dkor zdéraziiovania geometrickych ornamentov, pri portrétoch
smeruje pohlad subjektu ¢asto mimo zaber alebo je uplne odvrateny od kamery. ZatiSia st zvicsa
fotografované z nadhladu a v personalizovanych priestoroch (kuchymia, spalfia, kipel'na.). Najcastejsie sa v
nich objavuji predmety ako laptop, Salky s kavou, kvety, mobilné telefény, taniere s jedlom a teda objekty

spajané s kultdrou hipster ¢i urban.3

Zatial' ¢o neformalne alebo profesionalne fotografie st primarne vytvarané ako sélové, stylizované

fotografie musime vnimat’ v kontexte profilu, na ktorom boli zverejnené. Najmi mladd genericia vnima

3 Ale formuju sa uz aj rozne tzv. trashové estetiky a komunity, ktory jazyk ma punkove;jsi nadych. Tym sa vsak
Manovich nevenuje a skor by sme ich mohli vnimat’ ako prejav urcitého vzdoru vodi stylizovanym fotografiam.



Instagram ako alternativny galerijny priestor a systematicky si buduje konzistentny vizualny rukopis, akysi
reprezentativny $tyl. V poslednych dvoch rokoch sa stalo beznym javom mat’ dva profily - jeden
sukromny, kde si koncepciu Instagramer* otestuje a skontroluje, ¢i nova fotografia zapada do celkového
vyrazu konta a az nasledne ju zverejni na profile verejnom.> Tento konceptualnejsi pristup, ktory z
beznych uzivatelov smartfénu robi v podstate kuratorov, je charakteristicky pre uz spomenuty novy
“izmus” 21. storocia - Instagramizmus. Jeho reprezentantov moézeme zaradit’ aj do tzv. Generacie C,
ktord Martin Hand (2012, s. 167) popisuje ako tych, ¢o produkuji a sucasne manipuluji kultirny obsah
prostrednictvom digitalnych zariadeni a technoldgii na archivaciu, zverejiiovanie a distribiciu informacii.
Instagrameri s obzvlast’ zruéni v programoch pre dpravu fotografif. Manovich ich nazyva “mladou
digitalnou triedou”, ktorej vznik datuje do roku 2010, kedy sa objavil Instagram. Jej cielom je

predovsetkym zbieranie “lajkov” a ziskavanie d’alsich “followerov".

Uviedli sme, ze Instagramizmus pracuje s odkazmi k vizualite prvej polovice 20. storocia. Vo vicsine
pripadov vsak nejde o vedomé gesto ¢i apropriaciu umeleckého $tylu, ale skor o samovolnu simulaciu.
s Lnstagrameri nie si ani avant-gardon, ktord by vytvdrala nieto celfom nové, nie si ani subkultiron, ktord sa definuje v
o0pozicii voli mainstreamu, nie si ani masou, Rtord by konzumovala komodifikovandi estetikn vytvorensi niektorou 30
skorsich subkultiir*, pise Manovich (2017, s. 138, prekl. M. P.) a charakterizuje Instagramizmus ako hybridny
smer. Stylizovana estetika Instagramu nie je formou revolty ¢i vzdoru voci mainstreamu, prave naopak, ide
tu o vedomu ko-existenciu. Instagrameri si otvorene vypoziciavaju prvky z konzumnej kultary, pracuja s
odkazmi na svoje obldbené znacky, ti, co maji tisicky “followerov", vedu aktivnu spolupricu s
komerénymi produktmi. ,,Umenie a komercia, individunum a korpordt, prirodné a fabrikované, surové a upravené -
prelinajii sa t” (Manovich, 2017, s. 124, prekl. M. P.). Zo svojej podstaty Instagramizmus nie je elitarsky;
naopak, vyrastol z konzumnej kultdry a stale zije a rozrasta sa prave kvOli nej. ,,lustagrameri apropriuji
elementy komerinyjeh produktov a vytvdraji si viastni estetifu® (2017, s. 138, prekl. M. P.). Manovich tak
Instagramerov nevymedzuje iba na zaklade urcitych vizualnych znakov, ale definuje ich aj v SirSom

sociologickom ¢i dokonca ekonomickom kontexte.

2.

Instagram nevznikol ako aplikicia pre umelcov a ti ju pévodne vyuzivali najmid ako PR platformu, na
ktorej publikovali napriklad fotogratie zo zakulisia fotogratovania alebo zo svojho sikromného zivota.
Bolo len otazkou ¢asu, kedy zacne byt’ Instagram vyuzivany aj ako priama sucast’ umeleckych projektov.
Uvedieme tri priklady pouzitia Instagramu etablovanymi umelcami, pre ktorjch virtudlne prostredie

nebolo prirodzenym prostredim a nepatria teda do generacie Instagramerov ani do Generacie C.

Ked sa pozrieme na Instagram profil Cindy Sherman, sme konfrontovani s desiatkami podivuhodnych
selfies, ktoré balansuji na pomedzi karikatiry a gyca. Vyznacuju sa divokou farebnost’ou a vyrazne
dekorativnymi filtrami. Ak sa Sherman v 80. rokoch minulého storocia preslavila apropriovanim
rozmanitych identit, do ktorych sa Stylizovala aj za pouzitia masiek a make-upu, pripadne digitilnej
postprodukcie, pri Instagrame jej na zmenu vzhladu staci zopar kliknutf v teleféne.® A ak mali jej klasické

umelecké projekty dekonstruovat’ poziciu fotografie ako pravdivého dokumentu a zdoraznit’, Ze je len
projexty p fes p ]

4 Nazyvame tak predstavitel'a Instagramizmu

> Minuly rok vznikla aplikdcia Cinnac, ktora je urcend priamo na hodnotenie fotografii. Zverejnite na nej svoju sériu a
nechate 'udi hlasovat’, ktoré fotografie sa im pacia najviac. Tvorcovia aplikacie ju prezentuji ako priestor, kde si
overite kvalitu svojej fotografie predtym, ako ju zverejnite napriklad na Instagrame.

¢ Konkrétne pouziva aplikacie YouCam Makeup, Perfect365 a Facetune.



kultirne a ideologicky konstruovanou reprezenticiou, Instagram tito skutocnost’ vedome priznava -
nezakryva, Ze je maskou. Sherman zamerne hyperbolizuje jeho vizudlne moznosti a zverejnenymi
fotografiami nastavuje “temné zrkadlo nasej posadnutosti selfies” a socidlnymi siet’ami vobec (Becker,

2018).

Otazka, ktora si kritici pri prezerani Shermanovej profilu kladu je, ¢i ho mame chapat’ ako nova umelecka
sériu autorky alebo je len bizarnym dennikom, “novym ihriskom” nového média, ktoré jej umozauje este
jednoduchsie sa zabavat’ a robit’ si zarty aj zo seba samej. Podl'a Noah Becker (2018) by sme Shermanovej
fotografie mohli interpretovat’ ako reakciu na aktualnu politickd situaciu v Amerike, najmi na Trumpovu
kritiku fyzického vzhladu zien. Sherman totiz svoju tvar na Instagrame cielene deformuje, na viacerych
zaberoch je v nemocni¢nom prostredi s hadickami v tele. Divaka zneist’uje, pretoze ten nevie, ¢i Sherman
naozaj v nemocnici bola alebo je to len fiktfvna hospitalizacia kvoli fiktivnym kozmetickym zasahom.
Prave tymto zneist'ovanim sa odliSuje od vi¢siny zastupcov Instagramizmu. Pre nich je dolezité, aby profil
bol zrozumitelny a jasne Ccitatelny. Pristupuji k nemu ako ku produktu, ktorého kupujicimi sd

“followeri".

Podobne ako Cindy Sherman, aj Richard Prince sa do dejin umenia zapisal najmi tvorbou v ére
postmodernej apropriacie 80. rokov 20. storocia. V dobe postfotografie, pre ktord je apropriacia jednym z
dominantnych umeleckych gest (tentoraz v$ak ide primarne o apropriaciu diel z virtualneho prostredia),
Prince zareagoval v roku 2014 sériou s nazvom Nové portréty (New Portraits). Spristupnenie
Shermanovej Instagramového konta sposobilo prakticky cez noc medialnu senzaciu, Prince si zas vyziadal
pozornost’ nadychom kontroverznosti, ktory jeho séria md. Bez opytania si totiz robil print screeny
roznych portrétov a selfies zverejnenych na Instagrame, tlacil ich na platno s rozmermi 167 x 124 cm a
vystavil v Gagosian Gallery v New Yorku. Projekt okamzite rozpradil burlivé diskusie nie len medzi
kritikmi umenia, ale aj pravnikmi a Pud’mi, ktori sa na vystavenych portrétoch spoznali. Prince ich totiz
predaval za niekol'ko desiatok tisic dolarov. Prirodzene sa ho preto niektori pokusali zazalovat’, jedno
dievca (#suicidegitls) zas zareagovalo satirickym gestom, ked svoj portrét, ktory jej Prince “ukradol” a

predaval za 90-tisic doldrov, ona sama ponukla na predaj za 90 dolarov.

Proces apropriovania posunul tymto pristupom Prince opidt’ o nie¢o dalej, ked nie len ze aproprioval
cudzi obraz, ale aproprioval ho z virtudlneho prostredia do fyzického priestoru galérie. Uz tak nedochadza
len k prieniku a stieraniu hranic medzi suikromnym a verejnym a relevantnou nie je len diskusia o
autorskych ¢i vlastnickych pravach, ale vyvstava otazka, ako sa men{ hodnota a vobec interpretacia obrazu,
ktory je primarne uréeny pre fluktuciu vo virtualnom prostredi po jeho ukotveni v kamennej galérii. Co
sa stane, ked’ je fotografia odrazu izolovand z Instagramového profilu a strica sa kontext, v ramci ktorého
bola vytvorena? Dokaze obstit’ ako samonosna snimka? A stacia platno, mury galérie a kuratorska
koncepcia na to, aby amatérska fotografia, nadobudla odrazu umeleckd hodnotu? Otazky, ktoré tu
vyvstavaju pripominaji spor zo zaciatku 20. storocia, kedy Marcel Duchamp vystavil svoje slavne ready-
mades. Prince robi do urcitej miery to isté, avsak zatial ¢o Duchamp doslovne pisoar premiestnil do
galérie, na vystave Nové portréty visia na stene ontologicky iné objekty ako tie, ktoré su “zavesené” na
Instagrame. Prince z nich vyberd v podstate “iba” informaciu a teda zaklad fotografie a tej dava formu
klasického obrazu. Na ¢o sa teda pozeraime a ¢o hodnotime? Nevie to celkom ani samotny autor. Prince
(2015, prekl. M. P.) sa vyjadril, Ze ked” snimky vytlacil na platno, nebol si isty, na ¢o sa pozera a ¢i to, ¢o
pred nim lezi, je vlastne umenie. ,,Nové portréty sa ocitli v akejsi Sedej zdne. Nedefinovatelné. Na pomedzi. Nemali
histdrin, minulost, meno. Zili akymsi viasinym Fivotom. Fste sa len budvi vyvijat. Ndjdu si svoju viastnii cestn. Ja v tom
nemdme Fadnu odpovednost. Oni mapi. Priatelské monstra.” Sériou Nové portréty a d’alsim spochybnovanim

hranic a podstaty umenia nerobi Prince v podstate ni¢ nové. Len klasicki otizku (o ktorej sme si uz



mysleli, ze je vyriesend) zaobaluje v sucasnosti do vel'mi popularnej formy. Podobne ako u Sherman, aj tu
moézeme hovorit’ o kritike ¢i ironickom pohl'ade na nas vzt’ah k socidlnymi siet'am; zatial ¢o Sherman

satiru ponechava vo virtualnom priestore, Prince ju vysuva aj do umeleckych institici.

Libuse Jarcovjakova je Ceska fotografka, ktord zacala byt umelecky aktivna sice uz v 70. a 80. rokoch
minulého storocia, avsak jej tvorba nebola v sulade s oficidlnou estetikou tej doby a preto bola dlhy ¢as
ako autorka skoér zaznavana alebo ignorovand. Jej cierno-biely dokument bol prilis surovy, drsny,
kompozi¢ne nevyvazeny, zabery boli castokrit preexponované, rozostrené, posobili neraz ako vysledok
nahody nez cieleného zamerania objektivu. Namety jej fotografif boli prili§ banalne, obycajné, obcas t'azko
citatelné. Najcastejsie iSlo o snapshotové vyjavy z roznych domadcich vecierkov, bistier ¢i gay klubov.
,» Vycvaky zabavajicich sa Tudi sa striedali so zdbermi podivuhodnych zatisi alebo s intimnymi

autoportrétmi Jarcovjakovej.

Ignorovanie vtedajsej dobovej estetiky a cistoty dokumentu vSak zo strany autorky nebolo revoluénym
gestom ani vedomym znakom odporu. Fotografka v tej dobe travila vic¢sinu svojho ¢asu popijanim vina a
zabavanim sa v pohostinstvach a sicasne zivot v nich fotografovala. Ako sa neskor vyjadrila, tam sa citila
slobodne a sama sebou. Dokumentovala len to, ¢im a ako zila. Jej neusporiadany vizudlny jazyk nezaujal
vyrazne ani pocas $tadil na FAMU, zlomovym momentom pre Jarcovjakovi bolo az zoznamenie sa s
¢eskou historickou fotografie Annou Firovou, ktora ju zacala zaradovat’ na fotografické vystavy,
analyzovala jej dielo a tym aj ciastocne nasmerovala jej tvorbu. Paradoxne, vyraznejsi uspech dosiahla
Jarcovjakova az v poslednych desiatich rokoch a dnes$ni historici fotografie jej dielo oslavuju ako

autenticky portrét vtedajsej éry komunizmu a normalizacie.

Dnes Jarcovjikova stile pracuje primarne s nestylizovanym dokumentom. Ciernobielu fotografiu viak
nahradila farba a aparat vystriedal smartfén. To, ¢o fotografuje, zverejnuje na Instagrame a na Facebooku.
Virtualne platformy sa stali jej vizudlnym dennfkom a kazdy def na ne pridiva nové snimky. Podobne ako
Sherman, svoj celozivotny projekt adaptovala na nové technolégie. No zatial ¢o Sherman zamerne
akcelerovala svoju estetiku, Jarcovjakova stile zachytiva kazdodennost’, vsednost’, neinscenuje,
nestylizuje. No kym kedysi bol jej rukopis zamerne prehliadany, pretoze bol iny, reakcie na jej stcasni
tvorbu su rozpacité, nakolko podobné fotografie zverejfiuji na socidlnych siet’ach miliény Tudi. Isty
student raz Jarcovjakovej povedal: ,, 1y madte viastne smoln. Ked' ste boli mladd, tak vase fotky nikobo nezaujimali a
teraz ug zase nie.” Aj samotna autorka prizndva, ze nevie, ako sa s touto situaciou vysporiadat’. Dnes je

ovel'a narocnejsie, najst’ autenticky vytvarny prejav (Pastekova, 2017, s. 17).

Zaver

Instagram sa stal platformou, ktord kombinuje v podstate vsetky elementy fotografickej kultary: je
nastrojom pre vytvaranie fotografif, ich upravu, distribiciu, archivaciu a pre sucasni generaciu je aj
alternativoym vystavnym priestorom. Instagrameri s jeho dramaturgmi a kurdtormi, systematicky

rozvijaji estetiku svojho profilu.

Pre teoretikov sa Instagram stal zdrojom dat pre rézne typy vyskumu a to nie len v oblasti fotografie ¢i
vizualnej kultdry, ale aj na poli sociologie ¢ psycholdgie. Analyzou jeho archivu odkryvaji aj vedci
rozmanité vzorce spravania ¢i spolocenské a socialne fenomény. Najmi v pripade mladej generacie sa stal
Instagram obrazom ich zivotného S$tylu, kreativity, estetickych aj médnych trendov, mechanizmov ich

socializacie.



Instagram tiez prispel k este pluralitnejSiemu charakteru vizudlnej kultdry. T4 ma dnes podobu akéhosi
socialno-umeleckého ekosystému, v ktorom je kazdy producentom a sucasne konzumentom informacii
(Jurgenson - Ritzer, 2010). Teoreticka fotografie Charlotte Cotton (2013) uz pred niekolkymi rokmi
poukazovala na skutocnost’, ze dnes sme vsetci editormi a kuratormi. Do tejto pozicie nas postavili najma
socidlne siete a platformy pracujice s fotografiami. A tie ovplyvnili nie len kriZzenie pozicii autora a
recipienta, ale este viac prispeli k oslabeniu relevantnosti dichotémie umeleckého a mimoumeleckého.
Tieto dva diskurzy sa na Instagrame stali symbiotickymi, coho dékazom su aj Studenti, ktorych vzt’ah k
fotografickym platformam a najmi Instagramu sa stal vychodiskom pre nas prispevok. Sleduju vizualny
jazyk, estetiku profilu Instagramera a je pre nich irelevantné, ¢i dany ¢lovek ma alebo nema status umelca.
Navyse, aj oni sami vyuzivaju Instagram jednak ako nastroj introspekcie, seba-pozorovania ¢i seba-
skumania, sicasne ho vnimaju ako priestor seba-prezenticie a ¢asto ho priamo zapajaju aj do umeleckych
projektov. Medzi tymito svetmi sa navySe pohybuju absolitne prirodzene a nemaju potrebu klast’ si
existencidlne otazky o podstate a hraniciach umenia, ktoré problematizuji vo svojich pracach Sherman ¢i
Prince. Aj ich prace vsak ukazuju, podobne ako vyskum Leva Manovicha, Ze analyza estetiky fotografie je
dnes len vychodiskom ku skiumaniu otazky, ¢o vyvoj na poli vizuilnej kultury vypoveda o nis samych.
Fotografia od svojho vzniku, aj vd’aka svojej zviazanosti s realitou, bola vzdy aj zrkadlom vyvoja cloveka a
spolo¢nosti. Dnes je nim viac, ako kedykol'vek predtym. No ani nie tak pre to, ¢o zobrazuje, ale tym, ako

ju dnes pouzivame. Nie je len zrkadlom, ale aj akceleratorom zmeny.
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Aesthetics of Photography in the Era of Instagramism

Resumé:

The starting point for the topic of this paper was finding out that for today’s students of photography
who were born in the digital era, publications and magazines about photography are no longer the
reference sources of information, but it is the social platform Instagram. There, they are looking not only
for current aesthetic trends, but they also actively use Instagram in their art projects. In the introductory
part of our paper, we analyze three types of the most common aesthetics of Instagram, as described by
Lev Manovich in tnis book Instagram and Contemporary Image - causal photos, professional photos and
designed photos. Subsequently, we study the so-called phenomenon Instagramism, whose representatives
are a young digital class, actively using social platforms and communicating in particular visually. They
work with photography in more conceptual way and their Instagram profile must have greater aesthetic
consistency. The neologism “Instagram” suggests speed, quick decision, and fast action. If this was the
platform’s original intension, then the visually sophisticated global youth and members of Instagramism
use it today in a completely opposite way. Instagramism needs slowness, craftsmanship, and attention to
tiniest details. Than we discusse how Instgram was used by established artists as Cindy Sherman, Richard
Prince and Czech photographer Libuse Jarcovjakova. Sherman surprised the art world with a selfie-filled
Instagram account, Prince gained attention with his series New Portraits and Jarcovjakova uses Instagram
as visual diary. By shifting to new medium, they continue in their previous work; new technologies are
used here to raise questions about our relationship with internet and social platforms. On the other side,
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for Instagrammers and thus also for the current students of photography, Instagram is a way of lifestyle

and space for self-presentation. It is a new gallery space for them.



